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Alimentos e bebidas da regiao amazbnica tém potencial para conquistar mercados na América do
Norte, Asia e Europa
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Analise de mercado da Agéncia aponta que castanhas-do-para, pimenta e café tém grande potencial para se
inserirem nos Estados Unidos, China, Japdo e paises europeus.

As vésperas do Dia da Amazdnia, comemorado em 5 de setembro, a Agéncia Brasileira de Promoc3o de
Exportacdes e Investimentos (ApexBrasil) traz um estudo inédito que aponta que alimentos e bebidas
originarios dos nove estados do Norte brasileiro que compdem a Amazdnia Legal tém enorme potencial para
conquistar Estados Unidos, China, Japdo e paises europeus, como Alemanha.

O estudo, intitulado “Alimentos e Bebidas da Amazonia Legal - Oportunidades e Apelos Globais” foi realizado
em parceria com 15 empresas da Amazonia Legal, como a Fazenda Panorama, que produz cacau, e a Manioca,
gue produz molhos, farinhas e granolas a base de ingredientes originarios do bioma.

O trabalho também analisa o segmento alimenticio a partir de produtos especificos, divididos em: feijdo,
gergelim e pimenta-do-reino; café e cacau; acai, guarana e abacaxi; castanhas-do-pard; farinhas e preparos de
mandioca; e peixes. Os produtos tém como apelo especialmente a sadde e a qualidade. E o principal: eles tém
em comum o fato de serem compativeis com as caracteristicas do bioma e, desse modo, de serem sustentdveis
em sua producdo, o que faz jus ao objetivo da efeméride: celebrar a importancia desse bioma para o Brasil e
também fazer uma conscientizacdo acerca de sua preservacao.

O foco da 4rea de Inteligéncia de Mercado da Agéncia é na sustentabilidade e em um novo perfil de investidor
e consumidor que ganha o mercado internacional.

O analista de Acesso a Mercado da ApexBrasil Zimmer Gomes explica que os principais apelos globais para
alimentos e bebidas sdo relativos a producdo organica, sem glldten, natural, vegetariano e sem conservantes.
“Muitos desses apelos, sdo caracteristicas que ja fazem parte das categorias de produtos que analisamos, por
serem sustentaveis e naturais. Uma questdo importante é como as empresas brasileiras podem comunicar os
apelos presentes em seus produtos aos mercados estrangeiros. No estudo, apontamos, por exemplo, que as
certificacdes voluntarias podem funcionar reforcando a autodeclaracdo das empresas sobre os apelos de seus
produtos. As certificacGes voluntarias mais utilizadas sdo aquelas voltadas para sustentabilidade (ambiental e
social), para saudabilidade, como certificacdes de organicos, e para garantir a seguranga de alimentos”, diz.

A Amazbnia Legal é composta por uma populacdo de 28,1 milhGes de pessoas e tem a maior biodiversidade do
mundo. Mas atualmente a regido tem menor expressividade nas exportacdes brasileiras, e suas vendas
externas estdo relativamente restritas a América Latina, principalmente Venezuela, Coldmbia e Bolivia, o que
ndo coincide com os principais mercados de produtos como castanhas, pimenta, café, guarana, abacaxi,
farinhas e peixes do Brasil. América do Norte, Asia e Europa acabam concentrando a demanda por esses
produtos. Para ampliar a participacdo no mercado global, o estudo aponta possibilidades a indUstria amazbnica,
como a forma de agregar valor aos produtos e de se incluir em categorias de apelos do mercado global.

Duvidas sobre o assunto, enviar e-mail para consultoria@haidar.com.br
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Foram analisados produtos de 19 cédigos NCM (Nomenclatura Comum do Mercosul) diferentes. Sdo produtos
gue fazem parte de cadeias produtivas tradicionais da regido, de modo que ha um alto grau de especializacao
em seu cultivo. Em 2020, 64% das exportagdes nacionais dessas categorias de alimentos foram originadas nos
nove estados da Amazonia Legal, muito acima da média de exportacdo da regidao, que é de 22%.

O estudo Alimentos e Bebidas da Amazonia Legal - Oportunidades e Apelos Globais estd disponivel para
download gratuito no portal da ApexBrasil e seu conteldo é dividido em quatro grandes secdes, sendo elas:
Introducdo; Oportunidades de Exportacdo; Apelos Globais e ConclusGes e Agradecimentos. Seu langamento
oficial foi realizado este més, através de Webinar com instituicGes parceiras e empresarios, que esta disponivel
no link.

Amazénia Legal

Para efeito de planejamento social e econdmico da regido, foi instituida no Brasil em 1953 a chamada
Amazonia Legal (Lei 1.806/1953). A Amazo6nia Legal consiste numa area de 5.217.423 km? que ocupa 61% do
territdrio nacional e seus limites foram definidos por um viés sociopolitico, e ndo geografico, se estendendo
além do bioma Amazénia e englobando também parte do Cerrado e do Pantanal.

Desde que foi criada, seus limites ja foram revistos diversas vezes em virtude das mudancas da divisdo politica
do Brasil. Hoje, os estados que a compBem sdo o Acre, Amapa, Amazonas, Mato Grosso, Para, Rondodnia,
Roraima, Tocantins, e parte do Maranhao.

ApexBrasil
A ApexBrasil atua para promover os produtos e servigos brasileiros no exterior e atrair investimentos

estrangeiros para setores estratégicos da economia brasileira. A Agéncia apoia atualmente cerca de 15 mil
empresas em 80 setores da economia brasileira.
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